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Camara del
Pacifico

Comercio, Industria e Integracion

CAMARA DE COMERCIO
DEL PACIFICO

Somos una entidad gremial que tiene
como objetivo fomentar los negocios, las
Inversiones y las relaciones entre los
paises de la Cuenca del Pacifico con
presencia en Colombia, México, Panama
y Peru. Ademas, contamos con una
oficina de representacion en Chile.
Desarrollamos diferentes actividades de
promocion empresarial como misiones
comerciales, eventos empresariales,
citas de negocios y participacion en
ferias internacionales.
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PROGRAMA DE AFILIADOS



PROGRAMA DE
AFILIADOS

Apoyo y representacion gremial, la Cdmara de Comercio del Pacifico
generara un voz a voz de las empresas afiliadas ante las entidades
con las que tiene convenio, con el fin de llevar a cabo sus negocios
con éxito.

Agenda de reuniones, con el fin de identificar oportunidades de
negocio, mediante encuentros uno a uno con empresas
colombianas, mexicanas, chilenas y panamefias, buscando siempre
los contactos adecuados y de interés para nuestros empresarios.

Acceso a las presentaciones, nuestros afiliados podran descargar las
presentaciones hechas de todos los eventos que realicemos.



PROGRAMA DE
AFILIADOS

Produccién y organizacién de eventos, realizamos tus eventos con personal capacitado
para planificar, organizar y producir eventos de diversos temas.

Misiones Empresariales, en los paises de la cuenca del Pacifico. (Colombia, Chile,
México, Perd y Panama)

Newsletter, transmitimos Informacion privilegiada sobre eventos, capacitaciones,
cursos de nuestros asociados u organizacion, mediante boletines semanales virtuales, a
una lista con un alcance aproximado de 20.000 contactos. Esto con el fin de
promocionar las diferentes actividades y proyectos para nuestros asociados.

Boletines, Acceso semanal al boletin digital de la Cémara del Pacifico sobre
oportunidades comerciales en los paises donde tenemos presencia.

Asesoria comercial, la Camara del Pacifico es una fuente solida de informacion,
orientacion, asesoria y apoyo para la constitucion de su empresa o sucursal,
presentando las mejores opciones en cuanto a costo y calidad de servicio de las
empresas asociadas para temas legales, contables, financieros, recursos humanos,
administrativos, entre otras areas de interés.



PROGRAMA DE
AFILIADOS

Direccién tributaria y comercial, por medio de este beneficio nuestros afiliados
contaran con un domicilio donde recibir su correspondencia o documentacion en
Colombia.

Informacién valiosa, brindamos informacién sobre indicadores econdmicos,
estadisticas de importacién y exportacion, crecimiento en el sector de interés,
oportunidades de negocio y orientacion general para iniciar un optimo proceso de
comercio binacional o multinacional.

Descuentos en tramites, los servicios brindados por la Cédmara del Pacifico como:
tramites legales, constitucion de empresa y registro de marca.

Ingreso a eventos, descuento o entrada preferencial a los eventos, congresos vy
seminarios organizados por la Camara del Pacifico o de sus aliados.

Evento de networking, se realizardn de manera semestral entre todos nuestros
afiliados.
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Dr.Alberto Zapater, Presidente Ejecutivo Jorge Bravo Robles, Director Ejecutivo
de la Cadmara de Comercio del Pacifico. de la Cadmara de Comercio del Pacifico
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NUESTRO EQUIPO

Carlos Enrique Olaya, Director Comercial Diana Olaya, Directora de Relaciones
de la Camara de Comercio del Pacifico Internacionales
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NUESTRO EQUIPO
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Alejandra Pefia Pérez, Gestion de Andrea Gonzalez Nuhez, Ejecutiva Relaciones
Proyectos y Afiliaciones Internacionales
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NUESTRO EQUIPO

Jennyfer Mena, Investigacién y desarrollo Nohora Vargas, Marketing y Logistica
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Sofia Vasquez Carrera, Jimena Molina Marin, Responsable Area de
Abogada Relaciones Internacionales y Comercial
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Dr. Jorge Bravo Robles,

Director Ejecutivo de la Cdmara de
Comercio del Pacifico.

Pacifico
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Diana Moncavo,
Digital Director.
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Medios de Comunicacion

Television, sitios web y redes sociales
son las principales fuentes de informacion

Medios utilizados para informarse sobre COVID-19

Redes sociales

Television abierta

FACEBOOK IQ

Fuente: “COVID-19" Bridge Research, (estudio encargado por Facebook IG con 600 usuarios de internet, mayores de 18 anos), junio de 2020.



Medios de Comunicacion

Las plataformas sociales y WhatsApp son los medios de
comunicacion mas utilizados en todos los periodos del dia
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TV abierta —Sitios web o portales de noticias —Facebook/Instagram
—Whatsapp —Television por suscripcion —Radio

FACEBOOK IQ

Fuente: "“COVID-19" Bridge Research, (estudio encargado por Facebook 1Q con 600 usuarios de internat, mayores de 18 aios), junio de 2020



D- - my mi -I- -
depauta de medios tradiaonales
Asomedios demuestra que la inversion de pauta paso por

una reducdon del 25%durante marzo, frente al mismo
mesdel aho anterior: En abril, la caida fue de 5%

jente; Asomedios / Gréfico: LR-Al

Ft

Publicidad
exterior

Revistas
independientes

Fuentes: https://imgadn.larepublica.co/i/336/2020/06/01171518/Emp DisminudonPauta Web.jpg

Marzo
Variacion %
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Abril (cifras en millones)
2019 2020

$16.657

$39.620
$18.201

$69.624

Variacion %
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Se espera gque la publiddad digital en
latinoamérica pase de 5070a $9.33
billones.

Las plataformas digitales demandan el
3P1%de todo el gasto en medios,
impulsado por un aumento en dolares de
publiddad digital de los anundantes enlos
dos mercados publidtarios masgrandes
de la regidn, Brasil yMéxic.

Fuente: forbes.co

Top 10 Countries, Ranked by Digital Ad Spending Growth,
2020
% change

1. Colombia

2. Chile

3. Brazil 5.2%

P

4. China*

&
&
F

5. Argentina

&
F

6. Mexico

7. Malaysia 3.0%
8. Sweden 2.6%
9. Russia 2.5%

9. Finland 2.5%

10. Peru 2.4%

5
%
L

2.4%

Note! includes advertising that appears on desktop and laptop computers as
well as mobile phones, tablets and other internet-connected devices, and
includes all the vanous formats of advertising on those platforms, excludes
SMS, MMS and P2P messaging-based advertising, *excludes Hong Kong
Source. eMarketer, June 2020

T10911 W eMarketer con
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A medida que el gasto en publiddad digital
comienza a reauperarse en post-COVID-19, se
espera un aedmiento de dos digitos en 2021y
2022 antes de volver a aer en un solo digitoen
2023y 2024.

Aun as, lo digital seguira aedendo enpartidpadon
representando el 465°%/ode los desembolsos de
medios pagos. Eso se traduce en una cantidad de
anundos digitales valorado en $ 13.76mil millones.

Digital Ad Spending in Latin America, 2019-2024
billions, % change and % of total media ad spending

$13.76

2019 2020 2021 2022 2023 2024
[ Digital ad spending M % change % of total media ad spending

Note: includes advertising that appears on desktop and laptop computers as
well as mobile phones, tablets and other internat-connected devices,;
includes classifieds, display (hanners/static display, rich media,

sponsorships and video, Including advertising that appears before, during or
after digital video content in a video player), search {paid listings, contextual
toxt iinks and paid inclusion), In-game advertising, newsletter advertising
and email

Source: eMarketer, June 2020

T10914 wWw eMarketer oo

Fuente: LATIN AMERICA DIGITALAD SPENDING UPDATE (2 2020: ADVERTISERS PIVOT TOWARD DIGITALAMID MARKET VOLATILITY



Formatos digitales
usados hoy

, Google Ads
-Display representara el 5/2%del gasto
total en publiddad digital este ano, == —
impulsados prindpalmente por videos y e
redes sodales,
-segulido de anundos SEM (37.8%)y ®
dasificados (5.0%).

-Los formatos que vayan bien con Mobile
continuaran impulsando el aedmiento del
gasto en publiddad digital y representara casi —
tres cuartos (73.7%0)de lo digital inversiones

este ano

Text Ads on websites Image Ads on websites

Fuente: LATIN AMERICA DIGITALAD SPENDING UPDATE (2 2020: ADVERTISERS PIVOT TOWARD DIGITALAMID MARKET VOLATILITY

Video Ads on webs

ites

Ads on Mobile Websites



Sodalbakers, plataforma de monitoreo de
redes sodales, refigja lo que venimos
esaudhando de las marcas: Debidoala
incertidumbre sobre el entomo
economiao, estan ralentizando la
Inversion. Se espera que esta tendenda
continlie a medida que las empresas
buscan altemativas menos costosas para
atraer asu pUblico. Eso significa que las
estrategias organicasimpulsadas porel
contenido corredo pueden llevar ventaja
durante este periodo.

Fuente: forbes.co



Fuente: forbes.co

Share of Paid Posts in %
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Al inicio de la pandemia las marcas en todas las regiones
consistentemente publicaron menos contenido pagado:

Proportion of Paid Posts Vs Organic Posts by Region
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Las publicaciones organicas se mantienen solidas,
aumentando ligeramente desde inicios de ano

Proportion of Organic Posts Vs Paid Posts by Region
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Medios de Comunicacion

Las principales actividades en las redes sociales, son conectar
a las personas y mirar videos. Ellas son mas realizadas en la

tarde y la noche
53%
46% 45%49%
37%
I I ZQ%I I

Manana m Tarde mNoche

79%
72% 71%
61%
56% E3% 56%
49%
35%
=3 31% 31%
27%

21%

14% I

Leer noticias Conversar con amigos Mirar videos Buscar actualizaciones Seguir a Seguira Buscar informacién Buscar informacién
y familia y contenidos influenciadores amigos/familia sobre productos en grupos de
sobre marcas /celebridades y servicios mi interés

FACEBOOK IQ

Fuente: "COVID-19" Bridge Research, (estudio encargado por Facebook IQ con 600 usuarios de internet, mayores de 18 afios), junio de 2020



Habitos de consumo durante COVID-19

Pese a todo, las compras
online y offline siguen presentes

y ).
i h. f‘
497

realizan compras online por el celular
por |o menos una vez por semand

LB %
mnt‘" %ﬁg) / l«."
realizan compras de supermercado
por el sitio web/aplicacion por lo menos

una vez por semana

4 7 IU
{ | /0
compran en supermercado y otros

establecimientos una vez por semana ¥
JEBOOK IQ

Fuente: "COVID-19" Fr:run Research, (estudio encargado por Facebook |1Q con 600 usuarios de

urterrwl mayores de 18 anos), jJunio de 2020



Habitos de consumo durante COVID-19

Aumenta la adhesion
a las apps de los bancos

60%

usan aplicaciones de servicios bancarios
por lo menos una vez a la semana

FA C EB O O 14 I Q Fuente: "COVID-19" Bridge Research, (estudio encargado por Facebook I1Q

con 600 usuarios de internet, mayores de 18 anos), junio de 2020




Habitos de consumo durante COVID-19

Compras online son el
principal vector de cambio

60%

aumentaron el tiempo en que pasan
buscando productos online

52%

aumentaron el tiempo en que pasan
comprando productos online




Habitos de consumo durante COVID-19

Productos de limpieza y alimentos frescos son los productos
mas comprados durante la cuarentena

Productos mas comprados durante la pandemia

Alimentos frescos/perecederos Dulces, chocolates, bocaditos

Alcohol en gel/liquido

FACEBOOK IQ

Fuente: “COVID-19" Bridge Research, (estudio encargado por Facebook IQ con 600 usuarios de internet, mayores de 18 anos), jJunio de 2020,



Hdabitos de consumo durante COVID-19

Ropa y zapatos son los productos que las personas
mas dejaron de comprar

PI’OdUCtOS que S€ dejoron de Compror durcnte |G pOndemIO [Reproductorde documentos para: Estudio de FB sobre habitos del consumidor Colombiano]

Pasajes/paquetes de viajes

Cervezas

FACEBOOK IQ

Fuente: "COVID-19" Bridge Research, (estudio encargado por Facebook I1Q con 600 usuarios de internet. mayores de 18 anos), junio de 2020,



Habitos de consumo durante COVID-19

Durante la pandemiaq, el precio, la calidad y la
entrega son los atributos que mas influyen en la
decision de compra del consumidor

® [@]

35% 21% 19%

Calidad Precio Plazo de entrega

14%

Costo
de entrega

FACEBOOK IQ
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Decontenico

CATEGORIAS POST

WA R 1.356.729

Hetos

Fuentes: https://www.marketingdiredn.com/wp-content/
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Este es un momento trascendental en la forma de hacer nego
hacer mudhas cosas online y desde la Gasa. Eso tiene implicacis
no estaban listas, pero el punto es que ahora es la Unica maner
lo mencslas de servidos. Las que producen cosas tienen mud
remota.

GovarmiStella, country marager de Googleen Colombia
Fuente: https://www.portafolio.co/negodos/empresas/coronavirus-colombia-a-aisis- empuja-hada-a-tra



http://www.portafolio.co/negocios/empresas/coronavirus-colombia-la-crisis-

Netflix difunde contenidos educativos gratis en su perfil de YouTube para p: Qi

80,51 -0,70% TASA DE USURA CREDITO CONSUMO 27,18% - 0,00% 0,00% DTF 3,71% ¥ -0,05% -133% UVR $276,02 + -$0,03 -0,01%

Netflix difunde contenidos

| m i | educativos gratis en su perfil
La medidase produceen momentosenque | B RCEEES J_. de YouTube para pasar la

el brote de coronavirus ha forzado alos Erveceram " ,
colegios a carrar sus puertas y confinado a cuarentena
millones de estudiantes en sus @sas, femes, 17 de sl de 2020 N f ¥ in
levando a elas y univers ABUSCEN | . a sctemoamser La decision de poner algunos o+
i i = L b : e rcesin urwerstare

herramientas _vutual_es para mantener las LAREPUBLICA+ contenidos gratis en YouTube es :
dases enfundonamiento. S — una excepcion en la estrategia de

marketing de la firma 18 r=s,

® Covid-19 + 5 Ay
Reuters 2 eonico

Fuente: http://www.iabcolombia.com/lo-ulimo/la-reinvendon-de-las-marcas-ya-comenzo/



http://www.iabcolombia.com/lo-ultimo/la-reinvencion-de-las-marcas-ya-comenzo/

‘Le tengo mas miedo al hambre que al coronavirus’: Arturo Ca

= Forbes
Aumentoel mh‘ Le tengo mas miedo al hambre que
delos coonsummdores al coronavirus’: Arturo Calle

Arturo Calle hablo con Forbes sobre el rol de los empresarios en la pandemia y los retos

que quedan para superar la crisis.

Camila Bemd .

La sodedad exigio a las marcas que tomen un
rol protagdnico: que produzaan insumos, que
Quiden a sus empleados Y a las comunidades,
que hagandonadones.

Fuente: http://www.iabcolombia.com/lo-ulimo/la-reinvendon-de-las-marcas-ya-comenzo/



http://www.iabcolombia.com/lo-ultimo/la-reinvencion-de-las-marcas-ya-comenzo/

Ecommercey delivery:

El comerdoeledronico
ha sido uno de los = | Biaed e
grandes protagonistas [ | =l e 8 SR
del Uttimo tiempo, j | <ES =30 o 1 L 1B
proyedando un f——
aedmientoentomoal  JIEEE
60% en América Latina a5 P

para 2020. el | ) 0

La empresa colombiana implementd una nueva estrategia de entrega, en la que no
partidpan personas, Sino pequencos robats. El piloto fue puesto en mardhaen
Medellin, la segunda dudad masimportante de Colombia. Este tipo de entregas son
pioneras en LATAM.

L2l

:
=
—

—
. ‘ﬁ -
]

Fuente: https://www.dinero.com/empresas/tecnologia/articulo/coronavirus-16-de-abril-como-fundonan-los-robots-de-rappi-en-medeliin/284346



http://www.dinero.com/empresas/tecnologia/articulo/coronavirus-16-de-abril-como-funcionan-los-robots-de-rappi-en-medellin/284346
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Hemamientas digitales para adaptadon
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web
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Canales nas usados

NETFLIX

Netflix

Canales por cable

Portales web de entretenimiento
(medios digitales)

Amazon Prime Video
HBO GO
Otros

Fuente: MindLabs

73%

55%

19%

7%
5%
7%

REDESSOCIALES

0 o0%
El ¢

D s
@) sex

Segmento de 18-24 ainos

N 43%

TikTok

Base: 3621






El marketing digital hace que las marcas no esten carradas en edificios
corporativos o limitadas a ambitos geogrdficos. Lasmarassonumparte
esendaal denuestras vidkas.Y como parte esendal, estan en nuestro punto
de mirg, en nuestras conversadones. Desde los primeros momentos de la
aisis del Coronavirus hemos podido observar varios tipos de
comportamientos diferentes en lasmarcs:

[
v
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Propuesta de valor

Generadores de Ganancia

Ganancia/
Expectativa

HF
- ..-.

Producto/Servicio

S

Aliviadores de Dolor

Based on the work of Alexander Ostenwalder (strateavzer.com)

> <

Dolores/
Frustraciones

Customer Job(s)



Ejemnplo de Propuesta de valor

Producto/Servicio

DI OCIUICLOS

duLie Sabg
DIC US
@& Die

Generadores de Ganancia

Ganancia/
Expectativa

or

> <

Dolores/

Frustraciones

Naox,
produdos

fundonalesa

basede

mudlago de

café

Customer Job(s)



e https.//youtu.be/8WOXLaX6XUM

SUBIR ARCHIVD

Fuente: https://qualifio.com/blog/es/mejores-campanas-marketing-interadivo-marzo-covid-19/

w

WARNER MUSIC

Lasmarcas
entrebienen

En aolaboraddn con elgrupo de milisica Sinsinati.
Los usuarios eran invitados a@ntar unade las
candones del grupo en version adlstica y
grabarse. ¢El premio?

iLa oportunidad para 6
partidpantes de apareceren
el videodip de la candon en
Youtube!




Lasmarcas
levan asu
aucienaa
hablar

Bavaria propone reunir en una
nueva fecha a quienesacumplieron
anosdesde el 15de marzoya
quienes aumplen hasta el 3lde

May0,.

| a @mpana coneda los valores de mara y busca propordonar alternativas a muchos consumidores que no tuvieron la

oportunidad de entretenimiento en esta fecha espedal.
Campama"Cambatuample”



Volkswagen Espana @ w5
@VW_es

En VW ya hemos empezado a dar soluciones de movilidad
a héroes como Dario, médico residente en el Hospital
Universitario de la Zarzuela o César, médico residente en el
Hospital de la Paz. Les hemos cedido un coche y estamos
coordinando 4 entregas mas #JuntosTambiénEnEsteViaje

) viaje de cada dia

es el viaje mas importante

para todos nosotros

9.177 17:16 - 21 mar. 2020 ®

() 2.006 personas estan hablando de esto )

Fuentes: htips://interadtivadigital.com/opinion-marketing-digital/marketing-digital-en-la-arisis-del-coronavirus/

La mara de coches lanza un nuevo
Servido y deja coches gratis a los equipos
de emeagenda. Utiliza sus canales digital
de forma muy efediva para comunicario
y promodonan la acddn con inversion

para llegar amasgente.



.brusselsde ‘
DAT ZUN WU ALLEMAAL  MIVB stories, welkom achter de schermen van de MIVB )

Proporioncdin
EEN MONDMASKER m Llhl

v@a IS VERPLICHT Para asegurarse de que sus viajeros estaban
5%

Nederlands Home Foto's Kunst in de metro De geschiedenis van de MIVB Q

BEDEK JE NEUS EN MOND preparados para reanudar el uso del transporte
VOOR IEDERS VEILIGHEID publico, la STIB-MIVB (Compafiia de Transporte

EN HOU AFSTAND Intercomunal de Bruselas) lanzd un conaurso sobre
el QOVID-19y lasnuevas medidas de seguridad.
Un quiz de 10preguntas con sus respedivas
explicadones buscando divertir y educaralos

Quiz MIVB exitstrategie
pell 30, 2020 STIBMI Non ¢

Vraag 1/10

Wat gebeurt er vanaf 4 mei, wanneer de eerste week van de exit in
werking treedt, met de basisvoorschriften?

Fuente: https://qualifio.com/blog/es/mejores-campanas-marketing-interadivo-mayo-covid-19/



EMPRENDEDORES

Entender el problema

prototipo en 5 dias y lograron entrar noslieva a nnovar

d Ycomblnator La legendaria aceleradora de compaiiias temnologicas se volvio enel primer
Estos emprendedores colombianos, que estan lanzando una plataforma que vende inversionista en este emprencdimiento colombiano.

comida pre-elaborada a domicilio y dona el 7% de sus ventas, lograron entrar a la

TodosComemos: crearon un

aceleradora de startups mas relevante de mundo.

“Es una plataforma de producdios pre-elaborados
con el sueno detransformar la vida de las personas
impadando la codna en asa’; explicd a Santiago
Espinosa, areador de la idea a Forbes, sobre esta
empresa emergente que esta duplicando su
aedmiento mes ames. Puede ser un paquete
aongelado con una lasagna, un ajiaco, una pizza, un
postre o una malteada que se pagaen linea yes
enviado adomidlio, con la posibilidad de
refrigerarse hasta 45dias dependiendo del
produdo y servirse en auestion deminutos.

José Caparroso

Fuente: https://forbes.co/2020/07/02/emprendedores/todoscomemaos-crearon-un-prototipo-en-5-dias-y-lograron-entrar-a-ycombinator/



?: i qumllﬂo y

& Extra 7

Qloront@arong,

ar Extrﬂ_ A -Ex.tm W

< >/

(!Iunﬂ, (

or Ex_tm_ i

Antesde realizar
contenido debemos
entender al consumidor

La compania, quehainvertido masde40
millones deddlares paralanzar sunuevabebida
alooholica dela marcaCorong, difundid en
Twitter un breve video que ha sido visto masde
siete millones de veass, pero que ha sido aiticado
porgue el mensaje ha sido asodado supuesamente
al virus.

Ante los temores de una propagaddn agran escala
de la epidemia por el aumento de los casos en los
Ultimos dias en el mundo, el ammndoadviertede
la "legadanminente” de este produdo.

Fuente: https://www.semana.com/on-line/vida-modema/articulo/corona-ariticada-por-publiddad-asodada-al-

coronavirus/654067


http://www.semana.com/on-line/vida-moderna/articulo/corona-criticada-por-publicidad-asociada-al-




PONQUE

TRADICIONAL

ANIMO

Cambiamos nuastro '

Jombre st Teadirun . El equipo creativo detras de la exitosa campana de

tocdos Jos heroes gue i
Ry e P Ramo durante la emergencia

Detras del cambio de nombres de los — 000
empagques de los productos Ramo

Los mensajes de aliento que envi6 la tradicional empresa logré tocar las fibras de cientos de colombianos.Y
detrés de esto, hay una historia que contar.

ARAAN

Fuentes: hitps://www.dinero.com/empresas/articulo/la-historia-detras-de-la-campana-de-ramo/286521



http://www.dinero.com/empresas/articulo/la-historia-detras-de-la-campana-de-ramo/286521

Las marcasnos llevan arecordar lo esenaal

.?Y

Fuente: https://marketingdecommerce.co/10-aeativas-campanas-de-marketing-alrededor-del-coronavirus/






Entonces, ¢Que deben hacer las maraas?

Mostrarse
aomprensvoy
empatico

Mantenersefiela
los valores dela
mara

Repensar admo
digitalizar parte del
negodo, 0 quizassu
totalidad

Poner por enama
el valor de lamara
amedio-largo
plazo de los
objetivos de ventaa
corto plazo.

(D

Fortalecer los canalesde
comunicadon digitales

Ser agil yaprovechar
el potendal de
plataformas

Desarrollar sistemas
de medidon detodas
las acdones

Debengenerar
.






Se

Inspirar a las marcas a generar valor
agregado en la vida de las personas.

(D
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Creemos firmemente que dar un poco
mas, tiene el poder de conectarnos con
el negocio y las personas.
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(@)
La milla extra es nuestra pasion y partede nues
navegadaon

Es que no solo es trabajar con tu mara, si no entenderia, a hacer que tu negodo aeza y arecer contigo.

Don't worry, beEmblue,
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HERRAMIENTADE PENSAMIENTO

(COMOTRARAJAMOS BN EMBLUE?

En mas de 10afios en el mercado hemos evoludonado para darle a
las marcas las mejores herramientas para conedar las personas

QoN SUNegodo.

O
N\






La palabra Phygital proviene
de la union de las palabras
Physical (fisico) y Digital
(digial).

1En la experienda phygital entran en
juegola nmediatez, la interacdonyla
nMmersion enla mara, donde el diente
pide dejar de ser un mero observadory
pasa atener un papel mas adivo: salirde
Qompras con una wearable technology.

2,Irahacer la compra yno tenerque
pasar por G,

3,0 veradmo queda el sofa nuevoenla
sala antes de comprarlo gradas ala
Realidad Aumentada, como han hecho
Tkea.
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Reto

Brief solicitud cliente.
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Reto

Brief solicitud cliente.

¢Mar@? —Reputadon - Desconodmiento
¢\entas? — Produdo — Benefidos

¢Lanzamiento? - Mara - Produdo

¢Objetivos? - Presupuesto - Mensaje - Resultado - Canales - Ad-Bt-Digital - 360
)

o/



Realidad

A'lo que nos enfrentamos
Consumidor, cultura, categoria, tendencias.
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Realidad

Consumidor
RICARDO VALDES

56 ANOS
CEO DE EMPRESA
LATINO RESIDENTE EN USA

El Sr. Ricardo fundé su empresa hace ya varios afios en el
ambito de la distrib y los negocios internacionales.
Debido a sus ganas de emprender y sus estudios en
universidades extranjeras creé fuertes vinculos con
personas exitosas, lo que le permitié expandir las
fronteras de su negocio facilmente.

Actualmente se encuentra en un proceso de divorcié, pero
mantiene muy buena relacién con sus dos hijos y desea la
mejor educacién para ellos. En el futuro desea que alguno
de ellos dos se encargue de la empresa y siga con la
expansién de la misma.

INGRESOS ANUALES PASATIEM POS
5-15 MILLONES Jugar Golf
- Vigjar
EMPLEADOS - Disfrutar de buenos restaurantes
de 50 a 250 - Ver partidos de la liga espaiiola
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HAmos DIGITALES

FORTALEZAS

BUYER

PERSONA

Ver noficias infernacionales

Leer Articulos de Economia

Documentales en Netflix

Revisar perfiles y hacer conexiones en LinkeDn
Usa redes sociales muy poco

Comprar cosas por Amazon

Pide Delivery de comida por Apps

Todas sus transacciones son por banca en linea

FRUSTRACIONES

p
Cierta incertidumbre ante la crisis que se avecina
Falta de compromiso de colaboradores

La burocracia de algunas empresas

Poder de neg
Sentfido Comin
Responsabilidad
Honestidad

Lider de Naturaleza

Paleta de Colores

Factor Humano

Strengthening Br
Buildiny,

AaBb AaBb /-\aBb

ABCOEFGHIJKLMNOPQRS ABCDEFOHIKLMNOPQRSTU
TUVWXYZabedefghijkimn  vwixyZabcdefghikdmnopgr
opgrstuvwxyz12345678 stuvwiyz1 23456769067
S06. . MANESY% e-ny; BORS%" -

Tipografias

Layout Corporativo

Fortalecer

fa eapacidad
de respuesta
del'sistema
hospitalario
en Colompia

ACTIVACION BTL
Feria de Cali

# Construir una de las
primeras autopistas

~ “4G'que conectaran
de manera mas
eficiente al pais

rsColombia




P&
Respuesta

A donde queremos llegar,
qué resultado queremos tener.
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Le damog vid.a'
a la comunicacion

RACIONAL CREATIVO > CONCEPTO > KEY VISUAL > CANALES > ACCIONES

[ MULTICANAL, INTERACTIVO, AUDIOVISUAL ]
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SCrviclos

Construadon de namingy mar.

Desarrollo yejeaudon dea@mpanas
publidtarias.

Desarrolio de plan demedics.

Produadon de material publidtario en
todos los formatos.




serviclos
digitales

Estrategias de medios pagos.

Marketing de contenidos.

Desarrolio de experienda web y mobile.
Ecommate.

CAPTACION » CONVERSION » VENTA » FIDELIZACION




SCrviclios

Adivadones de mara (outdoor/indoor).
Endomarketing.
Street marketing and Sampiing.

Diseno y produadion de stands
y mobiliario.

Ejeauddn de Trade Marketing.
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DE COLOMBIA Medicina Prepagada
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JMondelez, SN
International

Nestle

B @aalty [ | @

RCN TELEVISION
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1S0 9001:2015

BUREAU VERITAS

Certification

Estandar internacional de caracter
certificable que regula los Sistemas de
Gestion de Calidad.

COLOMBIA

Marca Pais no es solo aumentar la competitividad
de la imagen positiva de Colombia frente al
mundo, sino fortalecer el orgullo de los
colombianos y empoderarlos para que se
conviertan en multiplicadores del mensaje.
Todos somos pais y podemos ayudar a cambiar
la imagen de Colombia.

[
~

coface

FOR SAFER TRADE

COFACE COLOMBIA proporciona una
herramienta que permite evaluar las
condiciones de todos sus proveedores, con el
fin de identificar a los mejores y desarrollar
con ellos una relacion comercial a largo plazo.



(Estas listo
para darle la
milla xtra a
tu marca?
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Cot danos

GERENCIA COMERCJAL:
Constanza Lopez Marcela Chavermra
+57 304 543 0355 +57 3163105207


mailto:clopez@embluegroup.com
mailto:mchaverra@embluegroup.com

RONDA DE
PREGUNTAS




LOS NEGOCIOS NO SE
DETIENEN

HAZ PARTE DE LA CAMARA

DEL PACIFICO

PARA MAYOR INFORMACION INGRESAR AQUI

™ Camarade

¢y Pacifico




Carlos Enrique Olaya

Director Comercial
Correo: Carlos@camaradelpacifico.org

Celular: (+57) 300 6634569

AFILIATE

Camara del
Pacifico

Comercio, Industria e Integracion



mailto:Carlos@camaradelpacifico.org

ST =

camaradecomerciodelpacifico

camaradelpacifico

NUESTRAS REDES

www.camaradelpacifico.org

@camarapacifico

(11| Tube

camaradelpacifico

Camara del Pacifico

Camara el
Pacifico

Comercio, Industria e Integracion



https://twitter.com/camarapacifico
https://www.linkedin.com/in/alianzadelpacifico/
https://www.facebook.com/camaradecomerciodelpacifico/
http://www.camaradelpacifico.org/
https://www.facebook.com/camaradecomerciodelpacifico/
https://www.facebook.com/camaradecomerciodelpacifico/
https://www.youtube.com/user/camaradelpacifico
https://www.youtube.com/user/camaradelpacifico
http://www.camaradelpacifico.org/
http://www.camaradelpacifico.org/
https://www.instagram.com/camaradelpacifico/
https://www.instagram.com/camaradelpacifico/
https://www.instagram.com/camaradelpacifico/
https://twitter.com/camarapacifico
https://twitter.com/camarapacifico
https://www.linkedin.com/in/alianzadelpacifico/
https://www.linkedin.com/in/alianzadelpacifico/
https://www.youtube.com/user/camaradelpacifico

CONTACTO

Jimena Molina Marin

Responsable Area de Relaciones Internacionales y Comercial
Direccion: Av. Emilio Cavenecia 389 Ofc. 601. Lima Peru 15073
Email: peru@camaradelpacifico.com

Teléfonos: (51) 962906919

o

Diana Maria Olaya Albadan
Directora de Relaciones Internacionales
Direccion:: Cra. |13 No. 73 - 34 Ofc. 601

Email: dolaya@camaradelpcifico.org
Teléfono: (57) 300 663 4153



mailto:peru@camaradelpacifico.com

